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2 Konzeptund Zielgruppe

ist der erste tagliche Newsletter fur den
Pflegesektor. Er richtet sich an das Management und die
Entscheidungstrager von Pflegeheimen, Pflegediensten
und Einrichtungen zum Wohnen im Alter sowie an die
Dienstleister und Zulieferer der Branche.

Das kostenlose Fachmedium mit mehr als 25.000
Empféangern gibt einen schnellen Uberblick Giber die
relevanten Nachrichten aus der Pflegewirtschaft. Noch vor
dem Start in den Arbeitstag erfahren die Empfanger per
E-Mail, was sie heute wissen mussen.

erscheint montags bis freitags um kurz vor 9 Uhr.

Die Webseite erganzt den Newsletter perfekt:
Sie berichtet den ganzen Tag Uber aktuell, was die
Pflegebranche bewegt. Die Redaktion wertet hunderte
Quellen aus und filtert die wichtigsten Nachrichten flr ihre
Leser heraus. Redakteure fassen die Artikel in wenigen
Satzen zusammen, bringen sie auf den Punkt und verlinken
auf Originalquellen. Daruber hinaus schreibt die Redaktion
eigene Artikel, fihrt Interviews mit Pflegemanagern und
liefert spannende Hintergriinde.

ist eine viel genutzte Quelle fur Nachrichten rund
um die Pflegewirtschaft in Google News und wird
regelmaBig von renommierten Medien zitiert.

Mégliche Kehrtwende bei der Terfftreue im PNOG
Pfiegeanhister Emeis baut Konzemfihrung um Belegungsstopp fir
Vitanas-Heim in Berlin Dikonie Ruhr und Augusta gehen zusammen

Care for Innovation ladt zum kestenlosen KHEvent
Seniorin auf hoher Ses.

Pt unserer Website lesen Sie den ganzen Tag Uber aktuelle Nachrichten
Uber das Management von Pflege und Wohnen im Alter - kostenlos und ahne Lagin.
Abonnieren Sie unseren und erfahren sofort, wenn es neue Nachrichten gibt,

oder lassen damit unsere akiuellen Headlines gratis auf lhrer Website anzeigen.

Migliche Kehrtwende bei der Tariftreue im PNOG

Die Chancen auf Nachbasserungen bei der umstricianen Tarif-
treusregelung in der geplanten Plegereform steigen. In Ande-

El um GK! it i gt vor-
gesehen, tarifliche Lohnsteigerungen fixr hausliche Kranken-
pfiege und sullerklinische imensivpfiege zumindest teilwaise
uch oberhalb der Grundiohnsumme zu refinanzieren. Fiir Ple-
geanbister wire dies einwichtiges Signal — auch mit Slick auf
dasf (PNO). dessen Kabinettsby
schluss ameut verschoben wurde.

2Jans Seroramann

Benevit-Chef Phister iiber Rendite und Eigenkapitalquote

Pflegebetreiber Sullern sich normalenweise nicht gem dber ihre Kennzahlen. Nicht so
Benevit-Chef Kaspar Pfister. Gegenliber der FAZ nennt er eine Eigenkapitziquote von iiber
40 Prozent und sagt, er erreiche hhere Renditen als die brancheniblichen rund zwei Pro-
zent. Zuriickhattend gibt er sich hingegen, wenn es um die Zukunft seines Stambulant-
Henzepts geht: Es sei zwar ein Erfolg. dess es jetzt durch das Plegebefugniserweiterungs-
gesetzzur erdan kannte. Doch

verzégerten die praktische Umsetzung emeut. =7 (Abo)

snzegE
Wie bereit ist Ihre Organisation fiir KI?
I oY |

jon, Planung und

Kosten im Pflegealitag wertvolle Zeit. Linsere
Kompakt KI-Checkliste unterstitzn Fliegaor-
ganisstionen dabei, Potenziale zu erkennen,
den eigenen Status einzuordnen und erste
Schritte fir den KI-Einsatz sbzulsiten

mynevs

Weniger
-Au

Doku-Aufwand,
msiegiatl)

Empfangerstruktur des Newsletters Care vor9

Dienstleister
7%
Organisationen
8%
Ambulante
Pflegedienste
25%

Nutzeraktionen 2.343.000
Seitenaufrufe 747.000
Besucher 378.000

Stationare

Pflegeeinrichtungen

60%

Empféngeranalyse Care vor9, Juli 2026

195.250 45.058

62.250 14.365

31.500 7.269
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3 Newsletter Banner/Textanzeigen

Banner (hnur wochentlich buchbar) e
o w LEADBANNER
Werbeformat/nur Format in Pixel Preisin€, 600 x 120 Pixel
wochentlich buchbar zzgl. MwSt.
Leadbanner top 600 x 120 2.800
Premiumbanner 468 x 120 2.600 VORg
XXL Fullbanner 468 x 250 2.400 v et ® CAXE SERIR bvin e O Mot
Einrichtungen 1) CARE INSIDE Stiko emphiehit Omikron-Booster fur die Altenpflege
Fullbanner 468 x 120 1.800 e T —
Textanzeige = -
Textanzeige Preis proTag | Preis pro Woche PREMIUMBANNER
in €, zzgl. MwSt. in €, zzgl. MwSt. $eoxn20 e
Max. 280 Zeichen, inkl. e —
Link, Bild 300px Breite 590 2.350 / iy B e

uch far ¢ einge! Darin ind
die Bundesregierung auf, den Emvichtungen die
gie Am

(Format: 16:9), jpg

‘ansonsten stehen

Aus”

Platzierungszuschlag: 20 Prozent auf den Brutto- o en i o £
Anzeigenpreis (Listenpreis) fur alle Banner sowie Textanzeigen,
wenn Sie lhre Anzeige in einer bestimmten Rubrik platzieren
wollen.

FULLBANNER
XXL

468 x 250 Pixel

Datenanlieferung: Banner mussen drei Werktage vor Erscheinen
als physische Datei (jpg /gif) vorliegen. Bei Textanzeigen benoti-
igen wir Text, Link und Logo (max. 2 MB). Die Freigabe fur Anzei-
gen von dienstags bis freitags muss am Vortag bis 10 Uhr vor-
liegen. Fir montags bereits bis spatestens donnerstags 10 Uhr.

weiter als
Bewohner von Pflegesinrichtungen sind auch im hohan Atter
estauntich techaikoffen und relativ gut mit Geriten
‘ausgestattet. Das ist die Uberraschende Erkenntnis von David
Leapold vom Projekt "Di Bi Wohn’ der Katholischen

%5 dor dightalen Infrastruktur”

Kontakt: marinela.holtfreter@gloobi.de, oder

caroline.prisching@gloobi.de FULLBANNER
468 x 120 Pixel

Agenturprovision: Bei Beauftragung Uber eine Mediaagentur

gewahren wir 15 Prozent Agenturprovision. R CARE A
fordern neuen irm wegen Inflation
s

Oarin nder
dio Bundesregierung auf, den Einrichtungen die

Stornierung: Bis zehn Werktage vor Veroffentlichung kostenfrei
moglich. Siehe auch AGB.

or Am
Mittwoch soll der Gesundheitsausschuss dariber beraten.
*Der Bund muss jetzt dringend ttig werden, ansonsten stehen

dom Auy’,
Grner Gesundheitaminister Manne Lucha (Foto).

Umbuchung: Bis funf Werktage vor Veroffentlichung einmalig e
kostenfrei moglich. Das st eine Textanzeige mit Foo oder Logo

Thre Textanzeige in Care vord eracheint am
gebuchten Tag im Newsletter und auf der
Website zwischen den redaktionellen
Meldungen. Sie haban bia zu 260 Zeichen
Platz fur thre Warbebotschaft, konnen ein
Foto oder Ihr Logo daneben platzieren und
ainen Link suf Ihre Website setzen

Hinweis: Der Newsletter erscheint im Responsive Design. Somit
hangt die Darstellung der Textanzeigen vom Ausgabegerat ab.
Der Screenshot zur Freigabe der Textanzeigen dient nur zur
Abstimmung des Textes.

ft weiter als Ei
Bewohner von Pflegoeinrichtungen sind auch im hohan Alter
rataunlich technikotfen und relativ gut mit Geraten
ausgestattet, Das Ist die Gberraschende Erkenntnis von David
Leopold vom Projekt 'D1 81 Woha' der Katholischen
dio or aut

Reporting: Wenn Sie ein tagesaktuelles Reporting bendtigen,
senden Sie uns einen Trackinglink, mit dem Sie selbst Ihre Klicks

dor digitalen Infrastruktur’

vt

verfolgen kénnen. Ansonsten erhalten Sie im Folgemonat ein Das it eine Textanzeige ohne Foto oder Logo

Ihee e und out der

. . . K
Reporting von lhren Anzeigen des vergangenen Monats. Die Wt rwachan do redationen Mekngen w::g;-,mwmm-g;;;_
Kennzahlen lhrer Anzeige/n werden darin zusammengefasst.

Page setzen
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4 Webseite Banner/Textanzeigen

Banner (hnur wochentlich buchbar)

Formatin Preis pro

Werbeformat Pixel Wochein €
(Desktop) zzgl. MwSt.

Billboard 1.060 x 250 1.000
Wallpaper * 728 x90
(Billboard+Sky- plus 160 x 1.100
scraper rechts) 600

Skyscraper 160 x 600 450
links*

Skyscraper 160 x 600 450
rechts*

Fullbanner 728 x 250 800
Medium 300 x 250 650
Rectangle

*Wird auf Mobilgeraten nicht ausgespielt
Textanzeige
Nur in Kombi 750 € 3.000 €

mit dem Preis pro Tag | Preis pro Woche
Newsletter zzgl. MwSt. zzgl. MwSt.

Max. 280 Zeichen, inkl. Link, Bild 300px Breite
(Format: 16:9), jpg

Datenanlieferung: Banner mussen bis drei
Werktage vor Erscheinen als physische Datei
(jpg/gif) vorliegen. Bei Textanzeigen bendtigen
wir Text, Link, ggf. Logo. Die Freigabe fur die
Veroffentlichung muss dienstags bis freitags am
Vortag bis 10 Uhr vorliegen. Fir montags bis
spatestens donnerstags 10 Uhr.

WICHTIG: Klickzahlen flr die Textanzeigen
erhalten Sie, wenn Sie uns einen Tracking-Link
liefern

Kontakt: marinela.holtfreter@gloobi.de oder
caroline.prisching@gloobi.de

Stornierung: Kostenfrei bis zehn Werktage vor
Veroffentlichung méglich. Siehe auch AGB.

Umbuchung: Bis funf Werktage vor
Veroffentlichung einmalig kostenfrei moglich.

Agenturprovision: Bei Beauftragung Giber eine
Mediaagentur gewahren wir 15 Prozent
Agenturprovision.

VOR9 N i i Pagmagiinant Q 52 Moot ks siomn

e nside Regorsl Mingarert Pusinich A s rech_

BILLBOARD

Trigerverband BPA fordert
Gipfel zu Schulden der
Sozialimter

IMIUVP>PION<<RARO®
IMIUPION<R®

Top News
FULLBANNER e

% A siger Ergetns st 3¢
Micren Euro

3 Dusburgor Phagnbotwber kagan
e o it

13 Heimbewohner aus Grafenauer Heim kommen kst S0

in Kliniken % Phogekammer geht gegen

= Augustinum steigert Ergebnis
%‘E auf 34 Millionen Euro

MEDIUM
=R aeweessill RECTANGLE
[ .

Heimstiftung besetzt Leitung in Ulmer Pflegeheim neu

Jessica Firl leftet kinftig den Dreifaltigheitshof der Evanpelischen Heimsfiftung in Ulm. Die
Pfiegeexpertin begann ihre Laufbahn mit einer Ausbildung bei dem Traper und bringt 20 Jahre ...

15.7.2026

65 Lorem ipsum Dolor sit
amet Consetetur sadipscin elit

TEXTANZEIGE S FutzET

350 Zeichen: Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidu. ...

Rabatte

Ab einem vereinbarten Umsatzvolumen
innerhalb eines Jahres gewahren wir Rabatte
nach unten aufgefuhrter Staffel.
Ausgenommen sind Stellenanzeigen und
Sonderwerbeformen. Wird das vorab
vereinbarte Umsatzvolumen innerhalb des
Jahres Uberstiegen, gewahren wir hohere
Rabatte in Form unserer inkrementellen
Rabattstaffel. Das heiBt: Mit Erreichung der
nachsten Umsatzstufe werden die hoheren
Rabattsatze ausschlieBlich auf den
zusatzlichen Umsatz gewahrt. Zeitaufwendige
Rabattnach-berechnungen entfallen.

Umsatzvolumen Rabatt

ab 2.500 Euro 3%
ab 10.000 Euro 5%
ab 20.000 Euro 10%
ab 30.000 Euro 15%

ab 40.000 Euro 20%



5 Advertorial

Sie haben mehr zu sagen? Dann ist ein Advertorial auf der Webseite von
Format. Auf einer Landingpage stellen wir Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung mit Ihren Texten in den

Mittelpunkt. Textanzeigen im Newsletter von

Der von Ihnen gelieferte Text (max. Ladnge 4.000
Zeichen) fur das Advertorial wird von uns
gestaltet, mit lhnen abgestimmt und mit dem
Wort ,,Anzeige“ gekennzeichnet.

Wir richten eine Landingpage fur Ihr Advertorial
auf der Webseite von ein. Die
Landingpage bleibt acht Wochen online.

Fotos fur die Bebilderung werden von lhnen
gestellt, inklusive der Bildrechte.

Eine Textanzeige mit Foto und Link auf |hr
Advertorial erscheint insgesamt sechsmal im
Newsletter . Sollten Sie mehr als
sechs Textanzeigen fur die Bewerbung des
Advertorials winschen, berechnen wir pro
zusatzlicher Textanzeige 350 €.

Bitte planen Sie fur ein Advertorial einen
redaktionellen Vorlauf von ca. zwei Wochen ab
Auftragseingang ein.

Sollten Sie keinen Text liefern konnen,
schreiben wir gerne den Text fur lhr Advertorial.
Daflir berechnen wir 500 Euro (dieser Preisteil
ist nicht AE-fahig).

Das Advertorial ist nicht weiter rabattfahig.

Agenturprovision: Bei Beauftragung Uber eine
Mediaagentur gewahren wir 15 Prozent
Agenturprovision.

das richtige

und verlinken auf |hr Advertorial.

21, April 2026 | 07:00 Uhr ANZEIGE

Liquiditat: Drei Bausteine fiir eine
stabile Finanzierung

Viele Einrichtungen im Sozial- und Gesundheitswesen stehen unter
finanziellem Druck. Eine vorausschauende Liquiditdtsplanung stiirkt ihre
Handlungsfihigkeit, verhindert Engpésse und erleichtert notwendige
Investitionen. Wer Zahlungsstrome frihzeitig im Blick hat und
Finanzierungsméglichkeiten gezielt kombiniert, kann Engpsse vermeiden
und notwendige Investitionen sicher planen. Diese drei Bausteine helfen
dabei.

Steigende Kosten, verzogerte
Zahlungen der Kostentrager und
gleichzeitig hoher Investitionsbedarf:
‘fiele Einrichtungen im Sozial- und
— S Gesundheitswesen stehen finanziell
unter Druck. Umso wichtiger ist eine
stabile Liguiditdtsplanung. Drei
Bausteine spielen dabei eine zentrale
Rolle: eine realistische
Liquiditatsplanung, Factoring zur
Stabilisierung des laufenden Betriebs
=s==F=seitund Kredite filr langfristige

Eine vorausschauende Liguidititsplanung "
stérkt die Handlungsfahighkeit Investitionen.

Liquiditéatsplan
Eingang

Kertsisrertinn

1. Baustein: Liquidititsbedarf
realistisch kalkulieren

Eine solide Liguiditdtsplanung ist das zentrale Steuerungsinstrument fiir
Einrichtungen im Sozial- und Gesundheitswesen. Sie zeigt frihzeitig, ob
laufende Zahlungen wie Léhne, Mieten, Lieferantenrechnungen oder Tilgungen
zuverldssig gedeckt sind. In der Praxis wird der kurzfristige Liquiditatsbedarf
Jjedoch haufig unterschatzt oder 1asst sich nur schwer nachvollziehen.

kin sorgtaitig autgesteliter Liquiditatsplan niift dabel monathich genau zu
erfassen, wann Zahlungen eingehen und wann Ausgaben anfallen. Dadurch
lassen sich mégliche Finanzierungsliicken frihzeitig erkennen und gezielt
gegensteuern.

So sieht ein praxistauglicher Liguiditdtsplan aus:

«+ Planungszeitraum: 12 bis 24 Monate mit monatlicher oder — bei hdherem
Steuerungsbedarf — wochentlicher Planung

« Systematische Erfassung: Ein- und Auszahlungen terminlich exakt
gegeniiberstellen

« Realistische Planung: Zahlungsverzigerungen, magliche Ausfille sowie
zusitzliche Kosten einkalkulieren

« Absicherung: Finanzreserven fiir mind
Betriebskosten aufbauen

tens drei Monate |

ANZEIGE

Liquiditdt: Drei Bausteine fiir eine stabile Finanzierung

Viele Einrichtungen im Sozial- und Gesundheitswesen stehen
unter finanziellem Druck. Eine vorausschauende Liquiditatspla-
nung stérkt ihre Handlungsfahigkeit, verhindert Engpésse und
erleichtert notwendige Investitionen. Wer Zahlungsstréme
frilhzeitig im Blick hat und Finanzierungsmaglichkeiten gezielt
kombiniert, kann Engpasse vermeiden und notwendige Investi-
tionen sicher planen. Diese drei Bausteine helfen dabei

SSoialFactaring BmbH



6 Live-Talk

Sie moéchten neue Wege in der Kommunikation gehen? Dann ist ein Live-Talk mit Care vor9 genau
das Richtige. In 30 Minuten bringt unser Moderator zusammen mit lhrem Experten lhre Botschaft auf
unterhaltsame Weise zu unseren Lesern. Gewinnen Sie mit einer lebendigen Talk-Runde lhre
Ansprechpartner flr sich! Sie missen sich um nichts kiimmern, auBer Experten als Talk-Gaste und
Informationen zur Verfligung zu stellen. Wir ibernehmen die Technik, die Organisation, den Ablauf
und die Einladung unserer Leser im Pflegemanagement.

Wir entwickeln gemeinsam das inhaltliche
Konzept und erstellen einen Ablaufplan far
den Live-Talk.

Unser Moderator aus der Redaktion spricht
mit Ihrem Experten vor dem Live-Talk den
Ablauf durch.

Der Live-Talk wird als Microsoft-Teams-
Webinar eingerichtet und zum abgestimmten
Termin online durchgefuhrt

Far die Teilnahme am Live-Talk wird im
Vorfeld mit fuUnf Textanzeigen im Newsletter
von Care vor9 geworben.

Ein Live-Chat fur die Fragen der Teilnehmer
wird bereitgestellt.

Der Live-Talk wird aufgezeichnet und auf dem
YouTube-Kanal von Care vor9 veroffentlicht.

Die Liste der Anmelder stellen wir lhnen nach Live-Talk in Care vord: Update zur neven Personalbemessung

der Durchfuhrung des Live-Talks zur
Verfagung.

Wie steht es um die neue Personalbemessung (PeBeM)? An-
gesichts des dringenden Personalmangels ist es um die
PeBeM ruhig geworden. Care vord und Lembke Seminare und
Beratungen greifen das Thema wieder auf und geben in einer
neuen Folge von Fit in 30 Minuten einen Uberblick Giber den ak-
" tuellen Stand und zur Umsetzung in der Praxis. Das kostenlose
E"L‘C-U.!_I_L!_!_lg E-Learning fiir Filhrungskrifte in Pflageeinrichtungen findet am
Dienstag, 18. Februar, um 11 Uhr, statt.

Ein redaktioneller Nachbericht folgt in Care

vor9.
BGlochide

Der Care vor9 Live-Talk ist nicht weiter rabattfahig. Ein Live-Talk kann bis vier Wochen vor dem ersten
Veroffentlichungstermin der Textanzeigen zur Teilnehmerwerbung kostenlos storniert werden, danach
wird der volle Auftragswert fallig.

Bis zwei Wochen vor Erscheinen der ersten Textanzeige kann der Live-Talk einmalig kostenlos auf
einen spateren Termin verschoben werden, der bei der Verschiebung feststehen muss.

Agenturprovision: Bei Beauftragung Uiber eine Mediaagentur gewahren wir 15 Prozent
Agenturprovision.



7 Company-Week

Eine Company-Week auf

stellt Ihr Unternehmen, seine Produkte und Dienstleistungen in

den Mittelpunkt und weckt das Interesse unserer Leser. Eine ganze Woche, von Montag bis Freitag,
erscheinen taglich als Anzeige gekennzeichnete Artikel Gber Ihr Unternehmen. Ein Gewinnspiel schafft
zusatzlichen Anreiz, sich mit Ihrem Unternehmen bzw. Ihren Produkten zu beschaftigen.

Einrichtung einer eigenen Rubrik zu Ihrer
Company-Week im Newsletter
sowie auf der Webseite www.carevor9.de.

Die Redaktion von erarbeitet mit
lhnen zusammen einen Themenplan und
redigiert die von Ihnen fertig gelieferten Texte;
auch Fotos inklusive Bildrechte werden von
lhnen gestellt. Die Artikel missen mit dem
Wort ,Anzeige“ gekennzeichnet sein.

Im Newsletter erscheinen taglich zwei
Textanzeigen, die auf die entsprechenden
Artikel Uber Ihr Unternehmen auf der
Webseite verlinken.

Die gesamte Company-Week bleibt ein Jahr
lang auf der Webseite von
verfugbar.

Fir das Gewinnspiel wird eine Landingpage
auf der Webseite eingerichtet, die als Anzeige
gekennzeichnetist. Auf Wunsch richtet

flr das Gewinnspiel auch ein
Teilnahmeformular ein und Gbernimmt das
Handling. Gewinne stellt der Auftraggeber.

Um das Gewinnspiel zu bewerben, erscheint
eine Textanzeige mit Logo oder Foto pro Tagin

der Rubrik der Company-Week im Newsletter.

Der Vorlauf vom Auftragseingang bis zum
Veroffentlichungstermin betragt mindestens
sechs Wochen.

Die gesamte Company-Week bleibt ein Jahr
lang auf der Webseite von
verfugbar.

Der Newsletter

SWB Wohnstift fhrt Telemedizin an allen 31 Standorten
&in Immobilienexperte fordert einheitliche Bauvorschriften
Evangelische Altenheimat feiert Richtfest bei Stuttgart

Tipps, damit Bewohner an Hitzetagen genug trinken Was Unter-

nehmer Rolf Specht mit der Bundespost verbindet

ANZEIGE

myneva fiir mehr Zeit und Effizienz in der Altenpflege

myneva zahlt zu den flhrenden europaischen Softwareanbie-
tern fir den Sozial- und Pflegebereich. Das Unternehmen ent-
wickelt digitale Losungen, die Pflegeeinrichtungen, Trager und
soziale Dienste im Alltag entlasten. Im Mittelpunkt steht ein
klares Ziel: Versorgung soll einfacher, Ubersichtlicher und bes-
ser planbar werden.

Bizlasewicz

ANZRIGE

So entlastet KI im Pflege-Alltag
| B
L%

ANZEIGE

Mitmachen bei myneva-Verlosung und e-Reader gewinnen!

Die Sozial-Holding der Stadt Monchengladbach arbeitet seit
Jahren mit L8sungen von myneva. Sie kommen vor allem dort
zum Einsatz, wo Fachkréfte Informationen erfassen, ordnen
oder weitergeben. An ihrem Beispiel zeigt sich, dass Kunstli-
che Intelligenz in der Alenpflege unterstiitzt, aber selbst nur
Werkzeug ist, kein Ersatz.

Bmyneva

Im Rahmen der myneva Woche verlosen Care vord und die my-
neva Group einen e-Reader Kindle Paperwhite. Dafir miissen
Sie nur eine Frage beantworten! Die Antwort kennen aufmerk-
same Leserinnen und Leser des tiglichen Newsletters, wenn
sie die Beitrage der myneva Woche gelesen haben

, mit der Sonderrubrik Company-Week, wird an finf Tagen (Mo. bis Fr.) in der

Woche ausgesendet, also mehr als 125.000-mal. Zudem erscheinen Artikel und Gewinnspiel auf der
Webseite. Auf Wunsch ubernehmen wir gegen Aufpreis Konzeption, Schreiben und Abstimmung durch
unsere Redaktion fur eine Pauschale von 2.500 € zzgl. MwSt. Dieser Preisteil ist nicht AE-fahig

Die Company-Week kann bis acht Wochen vor dem gebuchten Termin kostenlos storniert oder
einmalig verschoben werden. Bei einer Stornierung nach dieser Frist wird der volle Auftragswert fallig.

Bei Beauftragung Uber eine Mediaagentur gewahren wir 15 Prozent Agenturprovision.



vor9

8 Stand-Alone-Newsletter

Mit unserem Stand-Alone-Newsletter Partner-Special
erreichen Sie die Leser von Care vor9 mit einer
eigenen Ausgabe, die ganz lhrer Botschaft gehort. Sie
gestalten den Inhalt frei nach lhren Zielen. Ideal fiir
Unternehmen, die ihre Botschaft ungeteilt bei
relevanten B2B-Entscheidern platzieren wollen.

Der entscheidende Vorteil: Sie profitieren vom
Vertrauen, das die Empfanger unserem Newsletter
entgegenbringen, und erreichen sie ohne Streuverluste,
ohne Wettbewerb um Aufmerksamkeit mit anderen
Anzeigen. Klare, transparente Kennzeichnung als Anzeige
sorgt dabei fur Glaubwirdigkeit bei Ihrer Zielgruppe,
ohne die Wirkung lhrer Botschaft zu schmalern. Unsere
Begrenzung auf einen Stand-Alone-Newsletter pro
Woche lenkt die Aufmerksamkeit auf lhre Ausgabe. Den
Tag der Aussendung legen Sie fest, der Versand erfolgt
gegen 12 Uhr.

Leistungsumfang:

Sie liefern einen fertigen Text, inkl. der Links, mit maximal
4.000 Zeichen, Ihr Logo und bis zu vier Fotos im
Querformat 1.200px breit und 675px hoch, fir die Sie die
Urheberrechte besitzen. Die Verantwortung flir den
Inhalt des Stand-Alone-Newsletters liegt bei lhnen, was
durch die Kennzeichnung als Anzeige deutlich wird. Das
Impressum ergéanzt dies durch die Angabe lhres
Firmennamens, Anschrift, Rechtsform,
Vertretungsberechtigte, Handelsregister und Kontakt.
Bitte senden Sie uns lhre Unterlagen bis spatestens 14
Tage vor dem Versandtermin zu.

Wir gestalten den Newsletter nach unserem
standardisierten Stand-Alone-Layout mit den von Ihnen
gelieferten Texten, Logo und Fotos. Wir senden lhnen ein
Test-Mailing fur die Freigabe zu.

Der Stand-Alone-Newsletter wird an rund 25.000
Empfanger von Care vor9 verschickt. Der Versand erfolgt
gegen 12 Uhr am vereinbarten Tag.

Am Anfang des Folgemonats erhalten Sie ein Reporting
mit Empfangerzahl, Offnungsrate und Klicks.

Preis: 4.500 € netto zzgl. MwSt.

Stornierung / Umbuchung: Der Stand-Alone-Newsletter
kann bis acht Wochen vor dem gebuchten Termin
kostenlos storniert oder einmalig verschoben werden.
Der neue Termin muss bei Umbuchung feststehen. Bei
einer Stornierung nach dieser Frist wird der volle
Auftragswert fallig.

Agenturprovision: Bei Beauftragung Uber eine
Mediaagentur gewahren wir 15 Prozent
Agenturprovision.

Anzeige Technischer Versender:

Kundenlogo VORg

Uberschrift

Bild des Kunden

Text des Kunden

Bild des Kunden

Impressum

Firmenname:

Anschrift:

Rechtsform:
Vertretungsberechtigte:
Handelsregister:
Kontakt:
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9 Stellenanzeigen Newsletter & Webseite

Preis in € zzgl.
MwsSt.

Stellenanzeigen

Mengenvolumen Rabatt

Stellenanzeige mit Logo, max. 280
Zeichen, inkl. Link zur Webseite oder
PDF, Logo/Bild 300px Breite; jpg

ab 5 Stellenanzeigen 15%
450 ab 10 Stellenanzeigen 20%

Darstellung im Newsletter

Stellenanzeigen erscheinen im Newsletter g

(25.000 Empfanger) und auf der Webseite von ARG
. . . . Der Stellenmarkt von Care vor9 hilft! Heute geschaltet und schon morgen in der Mail von
Care vor9. Wir bendtigen einen Link auf lhre rund 24.000 Fach- und F aften aus der Pfleg und auf der
von (Mediadaten).

Homepage, auf der lhre Stellenausschreibung zu
finden ist. Alternativ schicken Sie uns ein PDF, ) )

. . Leitung Fachbereich Ambulante Pflege (m/w/d), Wermels-
auf das wir verlinken. kirchen. Sie fiihren und entwickeln den Fachbereich ambu-

Sy h"d. , lamt stmeglsch & operativ. Kurz gesagt: Sie sind die Kno-
carpe iem , Weg und Méglich: her-P fiar un-
” sere Dienste! Klingt ? Sie mo

gerne aktiv gestalten, statt nur verwalten?

Platzierung im Newsletter: Die Stellenanzeige
erscheintin vier aufeinander folgenden
Ausgaben des Newsletters. Der Starttermin wird

mit unseren Mitarbeitern abgestimmit. Pliepesimnrielsns (m/x)d) Sriers e FOLTROU S

zusammen mit der HL, die Gesamtverantwortung fir die
Lenung des Huuses Erforderlich: Abgeschl. Studium oder

g im , Weiterbil-

Platzierung auf der Webseite: D|e Stellen- A,;,'.,,],llu dung zur PDL (460 h), Berufserfanrung winschenswert. Wir
anzeige wird auf der Job-Seite von Care vor9 vier s e

Wochen angezeigt.

Agenturprovision: Fur Stellenanzeigen DarSte"ung auf der Webseite

gewahren wir keine Agenturprovision.

Sie suchen qualifiziertes

Die Preise verstehen sich zuziiglich der Personal?

gesetzlichen Mehrwertsteuer. Der Stellenmarkt von Care vor9 hilft! Heute geschaltet und
schon morgen in der Mail von rund 25.000 Fach- und
Fuhrungskraften aus der Pflegebranche und auf der »» Job-
seite von » Care vor9 (Mediadaten).

Datenanlieferung: Text, Link und Logo mussen
am Vortag der Veroéffentlichung bis 10 Uhr

4. August 2026

vorliegen. Sie erhalten einen Screenshot der Verwaltungsieitung (m/wid), Wuppertal. Wenn du
. g . . . mitgestalten, Verantwortung ibemehmen und
Anzelge, den Sie bis Spatestens 14 Uhr fur den ,. wirklich etwas bewegen machtest, bist du bei uns
. . . genau richtig. Wir suchen Menschen, die
Folgetag freigeben, ansonsten behalten wir uns mitdenken, anpacken und Lésungen finden. Denn
vor, die Anzeige auf den nachsten Versandtag zu libe nto s o s S stk Vermaltung st
VerSChieben. F Einrichtung. Wenn du dich fachlich und personlich

weiterentwickeln méchtest, dann freuen uns
auf dich.

Kontakt: marinela.holtfreter@gloobi.de oder o e
caroline.prisching@gloobi.de Plegedienstieitung (m/w/d) im

Weiden, Vollzeit. Gute Pflege ist fordemd, macht
Spaf und geht nur gemeinsam. Deshalb steht das

Hinweis: Der Newsletter erscheintim IQJRS daNa Pregadenstitungtoentgen o s

Responsive Design, das heiBt, er wird je nach e 1t b Fekgas 1 s

Endgerat optimiert ausgegeben. Somit hangt die und Vorstellungen. Jeizt beverbe

Darstellung der Anzeigen vom Ausgabegerat ab. 28. Juli 2026

Der Screenshot zur Freigabe der Textanzeigen Plegedienstieitung (m/w/d), Sundern-Amecke
Sie wollen Pflege nicht nur organisieren, sondern

dient nur zur Abstimmung des Textes. - aktiv weiterentwickeln? Sie verstehen sich als

Filhrungspersdnlichkeit, die Teams stérkt, Qualitat
sichert und neue Impulse setzt? Dann suchen wir
genau Siel Bei uns Ubernehmen Sie Verantworiung

SENIORENRESIDENZEN fur Menschen, Qualitat und die Weiterentwicklung
unserer Pflege. Jetzt bewerben!
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Pascal Brickmann
Geschéftsleitung

Kirsten Gaede
Chefredaktion

4
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ol

Nadja Bieber
Anzeigenleitung

Markus Gruber
Anzeigenverkauf

Caroline Prisching
Anzeigendisposition/
Stellenanzeigen

Britta Linke
Geschéftsleitung

Thomas Hartung
Geschaftsleitung /
Chefredaktion

Michael Kérner
Anzeigenverkaufsleitung

Cordula Dependahl

Anzeigenverkauf

Marinela Holtfreter
Anzeigendisposition/
Stellenanzeigen

Verlag

Gloobi.de GmbH & Co. KG
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Tel. +49 (0)6021/583 02 89
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Diese AGB sowie die Preisliste gelten fur Banner-
werbung oder anderer Werbeformen in den
Newslettern und auf der Webseite carevor9.de,
produziert und vermarktet von Gloobi.de.

1. ,Anzeigenauftrag® im Sinn der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer
Onlinewerbeformen eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten in den Newslettern
und auf Webseiten von vor9.de.

2. Gloobi.de behalt sich vor, Anzeigenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstoBt oder deren
Veroffentlichung fir Gloobi.de unzumutbar ist.
Dies gilt auch flr Auftrage, die bei Vertretern
aufgegeben werden. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass
er alle zur Schaltung des Werbemittels
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber
stellt Gloobi.de von samtlichen Anspriichen
Dritter frei und haftet fir samtliche auf die
Schaltung der Werbung zurtickzufiihrende
Schaden jedweder Art.

3. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher
Bestatigung durch Gloobi.de rechtsverbindlich.

4. Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden
in deren Namen und auf deren Rechnung
angenommen. Die Werbungsmittler und
Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste von
Gloobi.de zu halten.

5. Wenn fur konzernangehdrige Firmen die
gemeinsame Rabattierung beansprucht wird,
ist die schriftliche Bestatigung einer
Kapitalbeteiligung von mehr als 50%
erforderlich.

6. Anzeigen sind innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen.

7. Anzeigen oder Werbeformen, die auf Grund
ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar
sind, werden von Gloobi.de mit dem Wort
»Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungs-
gemale, insbesondere dem Format oder
technischen Vorgaben von Gloobi.de
entsprechende Werbemittel und die URL, auf die
das Werbemittel verweisen soll,

mindestens drei Werktage vor Erscheinen

der Werbemittelschaltung anzuliefern. Bei
Textanzeigen mussen die Unterlagen bis 14 Uhr
am Vortag der Veroffentlichung geliefert und
freigegeben sein. (Bei Sonderwerbeformen

gilt derim Angebot angegebene Termin).

9. Gloobi.de gewahrleistet im Rahmen der
vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils
Ublichen technischen Standard entsprechende,
bestmogliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem
Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach
dem Stand der Technik nicht méglich ist, ein von
Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen.

10. Korrekturabztige werden nur bei Textanzeigen
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fur die Richtigkeit der freigegebenen Probeabzuge.
Gloobi.de berlcksichtigt alle Korrekturen, die
innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Die Pflicht zur Aufbewahrung der zugesandten
Werbeformen endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

12. Fallt die Durchfuhrung eines Auftrags aus
Grinden aus, die Gloobi.de nicht zu vertreten

hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen
technischen Griinden), insbesondere wegen
Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, aufgrund
gesetzlicher Bestimmungen, Stoérungen aus dem
Verantwortungsbereich von Dritten (z. B. anderen
Providern), Netzbetreibern oder
Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren
Grinden, so wird die Durchfiihrung des Auftrags
nach Mdglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in
angemessener und fur den Auftraggeber
zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Storung
bleibt der Verglutungsanspruch von Gloobi.de
bestehen.
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13. Kuindigungen von Werbeauftragen missen
fristgerecht schriftlich per Post oder Mail erfolgen.

14. Stornierungen seitens des Kunden innerhalb
von 9 bis 5 Werktagen vor Verdffentlichung
werden mit einer Bearbeitungsgebuthr von 30%
des Bruttovolumens des jeweiligen Auftrages
berechnet. Innerhalb von 5 Tagen bis ein Tag vor
Veroffentlichung mit 50%.

Lead- und Premiumbanner sind von einer
Stornierung ausgeschlossen. Bei Stornierung von
Lead- und Premiumbanner sowie bei bereits
laufenden Kampagnen ist der volle Brutto-Betrag
des jeweiligen Auftragsvolumens zu zahlen.

15. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung innerhalb von 14 Tagen
nach Veroffentlichung versendet. Der
Rechnungsbetrag istinnerhalb von 14 Tagen nach
Rechnungseingang fallig.

16. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet.
Gloobi.de kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zurlickstellen und flr die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist Gloobi.de berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht
auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhangig zu machen.

17. Kosten fur die Anfertigung bestellter
Gestaltungen, Scans, Bildbearbeitung, Erstellung
von PDF-Dateien sowie fir vom Auftraggeber
gewunschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

18. Bei Anderung der Anzeigenpreise gelten
diese auch fur laufende Anzeigenabschlisse.

19. Der Newsletter erscheint nicht an den
gesetzlichen Feiertagen in Bayern.

20. Erfullungsort und Gerichtsstand ist der
Sitzvon Gloobi.de
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