WEBINAR - 45 MINUTEN

Wie Unternehmen Sichtbarkeit
Sichtbarkeit und Vertrauen in

in KI-getriebenen Suchsystemen
Suchsystemen aufbauen

28. Mai - GEO verstandlich erklart

Generative Engine Optimization - Technik - Trust - PR

® diind
® Deutsches
® Innovationsinstitut

diind Deutsches
Innovationsinstitut

In Zusammenarbeit mit der
Verlagsgruppe JDB




@ diind
® Deutsches

@ Innovationsinstitut

Vier Kapitel. Eine
Kernfrage.

Wie werden Unternehmen in KI-Antworten nicht
nicht nur gefunden, sondern glaubwirdig
empfohlen?

GEO verstehen

Losung ableiten

Use Case zeigen

diind einordnen

WEBINAR-STRUKTUR



@ diind

EINSTIEG - PROBLEMBEWUSSTSEIN @ Deutsches
® Innovationsinstitut

Die erste Antwort entscheidet friiher als die Website

Wenn KI-Systeme Antworten zusammenfassen, entsteht Sichtbarkeit nicht erst auf der Trefferliste, sondern bereits in
sondern bereits in der Empfehlung.

JETZT

Menschen klicken Kl verdichtet Quellen Marken fehlen im
Ergebnisse Antwortbild

SEO sorgt dafir, dass Inhalte in Antworten entstehen aus mehreren Wer nicht eindeutig belegbar ist, wird
Suchergebnissen gefunden werden. mehreren Signalen, Quellen und seltener erwahnt, eingeordnet oder
werden. Kontexten. empfohlen.

Konsequenz: Unternehmen miissen nicht nur ranken, sondern als verlassliche Quelle fiir KFSysteme erkennbar sein.




" @ diind
EINSTIEG- BEGRIFFSKLARUNG

@ Deutsches
@ Innovationsinstitut

GAIO optimiert Antworten. GEO baut Prasenz.

Beide Ansatze gehdren zusammen, setzen aber an unterschiedlichen Stellen der KI-Suche an.

GAIO GEO

Generative Al Optimization Generative Engine Optimization
Optimization

Wie Inhalte in KI-Antworten verstandlich und nutzbar Wie Unternehmen in KI-Systemen erwahnt, eingeordnet

werden. und empfohlen werden.

Fokus: Antwortfahigkeit einzelner Inhalte Fokus: digitale Vertrauens- und Quellenlage

Hebel: Klare Struktur, FAQs, Entitaten Hebel: Website, PR, Daten, Reputation

Ziel: Kl kann Inhalte korrekt verwenden Ziel: Sichtbarkeit plus Gaubwirdigkeit

Merksatz: GAIO macht Inhalte KI-lesbar. GEO macht Unternehmen Kl-relevant.




@ diind

EINSTIEG - KI-FAKTENANKER @ Deutsches
@ Innovationsinstitut

KI-Systeme werden zu Faktenankern

Sie bevorzugen Informationen, die konsistent, gut strukturiert und aus glaubwirdigen Quellen wiederholt auffindbar sind.
auffindbar sind.

Website Daten
klare Aussagen, FAQs, Leistungsseiten, Unternehmensprofile, Branchen- und
strukturierte Daten Bewertungsdaten
PR Faktenanker Vertrauen
redaktionelle Quellen, Prufsignale, Siegel, Referenzen,
Die Kl baut Antworten aus wiederkehrenden, belegbaren nachvollziehbare Methodik

Themenautoritdt, wiedererkennbare
Narrative Signalen.

GEO heiBt: diese Faktenanker bewusst setzen, priifen und iiber relevante Quellen verstarken.




@ diind

KAPITEL 1 - GEO VERSTEHEN @ Deutsches
@ Innovationsinstitut

Suche wird zur
Antwortmaschine

Nutzerinnen und Nutzer klicken nicht mehr nur
auf Ergebnislisten. KI-Systeme formulieren direkt
Antworten und nennen ausgewahlte Marken.

GEO setzt genau dort an: bei der Auswahlfahigkeit von KI-Systemen.

Frage verstehen

Die KI erkennt Absicht, Kontext und Kategorie.

Quellen vergleichen

Sie bewertet verfligbare, konsistente und aktuelle Informationen.

Antwort verdichten

Am Ende steht eine Empfehlung, nicht nur ein Ranking.



@ diind
KAPITEL 1 - GEO VERSTEHEN @ Deutsches

@ Innovationsinstitut

SEO bleibt wichtig — reicht aber nicht mehr
allein

KI-Systeme entscheiden nicht nur nach Seitenranking. Sie suchen verwertbare Fakten, eindeutige Entitaten und
Entitdaten und bestatigende Quellen.

SEO optimiert Auffindbarkeit GEO optimiert Auswahlfahigkeit

Keywords und Suchintentionen Klar beschriebene Fakten

Technische Website-Qualitat Maschinenlesbare Daten

Trafficaus Suchergebnissen Wiederholte BestatigungauRerhalb der eigenen Website
Website

Die zentrale Frage lautet: Kann eine Kl Ihr Unternehmen sicher einordnen?



@ diind

KAPITEL 1 - GEO VERSTEHEN @ Deutsches
@ Innovationsinstitut

GEO wird zur friihen Marktpositionierung
Marktpositionierung

Viele Kauf- und Auswahlentscheidungen beginnen kinftig nicht mehr auf der Website, sondern in Ki-
Antworten.

GRUND 1 GRUND 2 GRUND 3
Friher sichtbar sein Richtig eingeordnet werden Empfehlbar werden
werden
Die Marke erscheint bereits in der Quellenlage und Datenqualitdt senken
Orientierungsphase. Leistungen, Zielgruppen und Stirken senken Unsicherheit flir KI-Systeme.
werden konsistent beschrieben. Systeme.

Wer nicht erkldrbar ist, wird seltener empfohlen.



3 @ diind
KAPITEL 2 - LOSUNG @ Deutsches

@ Innovationsinstitut

Unsere GEO-Logik: verstandlich, prufbar, verbreitet

Ein einzelner Hebel reicht nicht. Wirkung entsteht, wenn Fakten maschinenlesbar sind und von glaubwirdigen
glaubwiirdigen Quellen wiederholt werden.

01 02 03 04

Faktenbasis Technik Trust Distribution

Was soll eine Kl sicher Giber das Website, FAQs und Siegel und Prifungen liefern PR und Redaktion sorgen fur

das Unternehmen wissen? strukturierte Daten machen liefern ein externes fur wiederholte, indexierbare
Inhalte lesbar. Vertrauenssignal. indexierbare Signale.

GEO = klare Fakten x technische Lesbarkeit x glaubwiirdige Bestatigung x Reichweite



@ diind
KAPITEL 2 - TECHNISCHE GEO-HEBEL @ Deutsches

@ Innovationsinstitut

Technik macht Inhalte fiir KI-Systeme lesbar

Der technische Teil von GEO klingt komplex. In der Praxis geht es um sechs gut erklarbare Hebel.

GEO-Hebel in einfacher Sprache Was Unternehmen konkret tun

FAQs IR Fragen direkt beantworten . e ,
1. Hiufige Kundenfragen sichtbar
Strukturierte Daten T Fakten markieren beantworten.
Klare Faktenseite ] Wer, was, warum 2. Wichtige Fakten maschinenlesbar
maschinenlesbar auszeichnen.
. Zusammenhdnge zeigen
Interne Links |
dexierbark 3. Quellen, Seiten und Aussagen
Indexierbarkeit ] Zuganglich machen .
gane konsistent halten.
Aktualitat _ Pflegen und priifen

Hinweis: Die Balken zeigen Prioritdt und Verstandlichkeit, keine quantitative Messung.



@ diind
@ Deutsches

KAPITEL 4 - SIEGELKOMPETENZ
@® Innovationsinstitut

Siegelkompetenz wird zum Vertrauenssignal

Fiir GEO zahlt nicht nur ein Logo, sondern die nachvollziehbare Verbindung aus Auszeichnung, Methodik und glaubwiirdiger Quelle.

glaubwiirdiger Quelle.

DIE OSCARS DER WIRTSCHAFT: DISQ, DISQTrust & diind

: . ss CHAMPION ~ :
e N : Business X WDISQTRUST x §
\ g ' KI 3 \ e nd, ’ v
4 INNOVATOR 4 ~
| N V" \ i emath ’ N i/ ¥ DISQTRUST .
Al SIEGEL WIRKEN WIE OSCARS FUR UNTERN.EHMEN:
® diind i ~ @ diind / 3 SIEGEL SCHAFFEN, WAS WERBUNG ALLEIN NICHT SCHAFFT: VERTRAUEN.
i tiosinstiut @ osinetiut WACHSTUMS 2 L : S5y
T i CHAMPION AUSZEICHNUNGEN SIND STARKE ANKER FUR QUALITAT UND KLASSE.
UNTERNEHMER UNTERNEHMER ! . v evant -
— — 10ISQ
v GERADE IM KI-ZEITALTER WERDEN SOLCHE VERTRAUENSANKE? IMMER WICHTIGER.
DISQ, DISQTrust UND diind KONNEN DIE DIGITALEN LEITPLANKEN SETZEN.
Sichtbare Auszeichnung Nachvoliziehbare Priifung
Siegel schaffen schnelle Orientierung und werden auf Websites, Presseflachen Entscheidend ist die belegbare Methodik: Wer geprift hat, was gepriift wurde
Presseflachen und Partnerseiten wiedererkennbar. wurde und warum das Ergebnis relevant ist.

GEO-Briicke: Auszeichnung + Methodik + strukturierte Daten machen Vertrauen fiir Menschen und KI-Systeme zitierbar.




@ diind

KAPITEL 2 - PR ALS SIGNALVERSTARKER ® Deutsches
@ Innovationsinstitut

PR macht GEO-Signale
wiederholbar | Einordnung

Redaktionelle Inhalte erkldren die Relevanz des Themas.

KI-Systeme vertrauen eher auf Informationen, die

nicht nur auf der eigenen Website stehen, 2
sondern mehrfach und plausibel im Netz

bestatigt werden.

Verbreitung

Presse- und Medienkandle schaffen zusatzliche Fundstellen.

Wiederauffindbarkeit

3 Konsistente Aussagen werden von KI-Systemen leichter erkannt.

Ziel: aus einer Aussage wird ein liberpriifbares Signalnetz.



@ diind
KAPITEL 3 - USE CASE @ Deutsches

@ Innovationsinstitut

Ausgangslage: Sichtbarkeit entsteht vor der Website

Bei generativen Empfehlungen entscheidet die Quellenlage, ob eine regonale Bankengruppe als relevante Option erscheint.
erscheint.

UNSER SATELLITEN-SYSTEM FUR MEHR KI-SICHTBARKEIT

KI-CONTENT-DOMAINS ERHOHEN MARKEN- & KEYWORD-PRASENZ DURCH WIEDERHOLTE VEROFFENTLICHUNGEN

Die GEO-Frage
Versteht die Kl das Angebot?

Findet sie bestatigende

Empfiehlt sie die Marke im
passenden Kontext?

WIEDERHOLTE PR & REDAKTIONELLE BERICHTERSTATTUNG AUF MEHREREN DOMAINS = MEHR KI-PRASENZ




@ diind
USE CASE - UMSETZUNG @ Deutsches

® Innovationsinstitut

Vom Audit zur sichtbaren Kl-Prasenz

Im Projekt wurden vorhandene Signale geprift, geordnet und in eine klarere GEO-Logik tiberfiihrt.

01
Signale erfassen

Welche Aussagen, Quellen und Daten sind bereits

i auffindbar?
LG -I
b s o ) _

| A T e | ’ = 02
k ] ‘ Inhalte strukturieren

FAQs, Leistungsseiten und Entitaten Kl-lesbar machen.

EB naenews aktuell
Ein Unternehmen der dpo-Gruppe

_ IBACKHAUS 1
[ eressesox Verlag = : Que"en stirken

PR, Siegel und Referenzen als externe Bestatigung nutzen.
nutzen.




@ diind

KAPITEL 3 - USE CASE @ Deutsches
@ Innovationsinstitut

Ergebnis: mehr Signale, mehr KI-Relevanz

Die Abbildungen zeigen, wie aus einzelnen MalRnahmen ein sichtbares Signalnetz fiir generative Suchsysteme entsteht.
Suchsysteme entsteht.

UNSERE GEO-FORMEL WIRKT WORAN WIR ERKENNEN, DASS DIE MABNAHMEN WIRKEN
BESPIEL THEMA ,,RATENKRED]T“ MIT PROMPT-TESTING- UND AUSWERTUNGS-TOOL
VORHER NACHHER

— R
WAS DIE KONTINUIERLICHE PR-ARBEIT BEWIRKT HAT: SICHTBARKEIT IN KI-ANTWORTEN
16 12 309 6 x Lo . i
Vs DUP UNTERNEHMER Orline Newsle e Vs PARTNERMEDIEN £5ck Verl vés x V0s DISQ, DISQTrust & diind online Monltorlng Zelgt’ wo KI_Antworten berelts anschlussfahlg SInd.

Lernpunkt: Fakten, Technik und externe Quellen miissen gemeinsam aufgebaut werden.




KAPITEL 4 - REICHWEITE & GLAUBWURDIGKEIT

Reichweite wird fiir GEO zur Infrastruktur

@ diind
® Deutsches
@ Innovationsinstitut

Glaubwiirdige Inhalte missen nicht nur existieren. Sie missen sichtbar, zitierbar und mehrfach auffindbar sein.

UNSEK MEDIEN-AUSMUS ~x

PLATTFORMEN FUR KOMMUNIKATION & INSPIRATION: ONLINE, MOBILE, PRINT, LIVE

UNTERNEHMER-BEISEN

CONTENT Hue

NEWSLETTER

Medienkosmos

Redaktionelle Umfelder schaffen auffindbare Quellen, die KI-Systeme wiederholt
auswerten kénnen.

BIG BANG KI FESTIVAL I

FUHRENDE LIVE EVENT BRAND

BIG BANG KI FESTIVAL, BERLIN || BIG BANG NMS, NURNBERG | UNITED Al OF EUROPE INITIATIVE MIT ADOPT Al, PARIS

50 MILLIONEN PRESSEKONTAKTE 350+ TOP-SPEAKERS

Busipess
Punk

HORIZONT TAGESSPIEGEL

11.000 TEILNEHMER (75 % C-LEVEL)

KI-Community

Eventsund Formate verbinden Thema, Kompetenz und Offentlichkeit zu
wiederkehrenden Vertrauenssignalen.

Fliir GEO zahlt: + wiederholte Sichtbarkeit + maschinenlesbare Einordnung.




@ diind
KAPITEL 4 - ABSENDERKOMPETENZ @ Deutsches

@ Innovationsinstitut

JDB biuindelt drei GEO-relevante Kompetenzen

Flr GEO zahlt nicht nur Technologie. Es braucht Inhalte, Daten und glaubwiirdige Bestatigung.

WAS WIR MACHEN

WIR ERZAHLEN, ERKLAREN, POSITIONIEREN - UND GESTALTEN ZUKUNFT Redaktion & Medien

Themen einordnen und sichtbar machen.
Eg%urm
LeErAU Forschung & Daten

Qualitat systematisch prufen.

q Siegel & Trust
NG@
2 >

Leistung glaubwiirdig dokumentieren.




WAS UNTERNEHMEN JETZT TUN KONNEN

Der Weg zu KI-Sichtbarkeit beginnt mit einem Vertrauens- und
Quellencheck

GEO wird planbar, wenn Unternehmen ihre offentlichen Daten, Belege und Kommunikationsraume systematisch auf Ki-
Verwertbarkeit prifen.

GEO-Audit
. Welche Antworten liefern KI-Systeme heute tiber Marke, REFERENZEN (AUSWAHL): QUALITAT UBERZEUGT!

UBER 25 JAHRE ERFAHRUNG

Angebot und Kategorie?

. Vertrauensanker Panasonic
Welche Siegel, Auszeichnungen und Nachweise konnen = .
als belastbare Fakten dienen? e & BARMER Hansi'erkur enomyc
Deutsche Bank ING & M vemsgenseatng D@l L@
. PR- und Quellenplan
Wie werden Signale regelmaRig publiziert, verkniipft JONOVIA umaML-Ruu}?c’u WESTEIELD :I: " w
und gemessen?

REFERENZ- UND MEDIENMOTIV AUS DER ZWEITEN VORLAGE

Unser Ansatz verbindet Analyse, Siegelkompetenz, Redaktion und PR zu einem umsetzbaren GEO-Fahrplan.
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